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1. CONCEPTO DE DENOMINACIONES DE ORIGEN

El concepto de denominaciones dg origen estd contemplado dentro de la
Ley de Propiedad Industrial D.L, N*823,Art. 219, que a la letra dice: “Se en-
tenderd por denominacion dewriged. aquelfdzgue utilice el nombre de una re-
2ién o un lugar geogrdfico del pafs quesinya pata designar un producto origi-
nario del mismo y cuya calidad g caracleristicasse deba exclusiva o esencial-
mente a los factores naturales y humanos del lugar”. Concepto similar estd es-
tablecido en la Decisién 344 del,Grugo Andino en su Art. 129, que reconoce
como denominacion de origen:

un drea geografica determinada milizada para designar un producto
originario dé eHa%y cuyas'caractéristitasse’deben exclusivamente al
medio geogrifico en el que se produce, incluidos los factores natu-
rales y humanos,

Asi pues hay una total coincidencia entre lo que establece la ley peruana
y lo normado en el Grupo Andino, coincidiendo ambas en lo esencial del con-
cepto de denominacion de origen que es el nexo entre el origen geogrifico y las
caracteristicas del producto o servicio.

La denominacidn de origen es tambicn una categoria particular de indica-
cién de procedencia por cuanto ademds de indicar que un producto o servicio
es originario de un pais o lugar especifico, las cualidades o caracteristicas del
producto se deben exclusiva o esencialmente al medio geogrifico, incluidos los
factores naturales y humanos. Los factores naturales son tales como: latitud,
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alutud, declive, textura, composicion del suelo, precipitacion pluviométrica,
nivel térmico, vientos, flora natural entre otros) y los factores humanos se refie-
re a aquellos sobre los cuales el hombre tiene influencia directa tales como;
pricticas culturales del lugar, conocimientos tradicionales de cultivo, conserva-
cion y produccién, portaingertos. sistemas de conduccion y poda, de
vinificacién o afiejamiento entre otros.

2. PAPEL DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN

Las denominaciones de origen cumplen la funcién de designar con la
denominacidn de origen al producto, identificando su origen geografico: asi-
mismo informan al consumidor que el producto designado por ella tiene cuali-
dades y calidades particulares que resultan de esa relaciGn estrecha, entre las
condiciones naturales del lugar géogrifico de un lado y de otro los usos tradi-
cionales aplicados por los hombres<del lugar a su produceion.

3. TITULARIDAD DE LAS'\DENOMINACIONES DE ORIGEN

En nuestra ley de Propiedad Industrial, D.L. 823, articulo 218, la titulari-
dad de las denominagiones de origen, pertenecen al estado peruano; en otras
legislaciones pertenceedn a'la colectividad nacional oregional segtin el caso. La
denominacién de orige®’ Pof ser i bidh pabliév/io € puede dar en licencia ni
ceder, ni embargar, etc., es decir tiene cardcter inalienable ¢ imprescriptible. Su
administracién, cuidado y conservacién corresponde a la autoridad publica y al
estado.

4. USO DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN

Sin embargo el derecho a usar comercialmente una denominacién de ori-
gen puede ser dado a particulares. que cumplan una serie de requisitos; general-
mente se reconoce que todos los productores que operen en la zona delimitada
al declararse la denominacién de origen, tienen el derecho de usarla siempre
que cumplan con determinados requisitos y respeten las condiciones que esla-
blece la ley.



5. VENTAIJAS DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN

El establecimiento de una proteccion a las denominaciones de origen
proporciona una serie de ventajas tanto para los pobladores del lugar como para
el pais. Agrega valor econémico al producto y da valor patrimonial a la produc-
cién originaria que use una determinada denominacién de origen. No permite
que otros productores que no estdn en la zona la utilicen. Contribuye a preser-
var las particularidades de las téenicas de extraccion, produceidén y/o elabora-
cidn, segtin los casos, que se constituyen en patrimonio de cada regién o pafs.
Estimula y mejora la calidad de los productos, porque los productores son mds
cuidadosos con preservar y mejorar la cualidades de sus productos; permite
ganar mercado y al consumidor le posibilita una mayor confianza para decidir
su compra, porque reconoce que hay calidad: la denominacion de origen es un
sello de garantia que da una mayor facilidad al marketing, promueve las expor-
taciones, es un apoyo a la pequcﬁa%la rediana empresa agricola o artesanal,
posibilitando un esfuerzo conjunio paraamejorar el acceso al mercado nacional,
al mercado andino y en genefal al iercadd thuadial.

<\

6. REQUISITO PARA DEEL UNA DENOMINACION DE
ORIGEN -

Para que se decl&bﬁﬁt@@ﬁ td@nh@ﬁinaigacién de origen se re-
quicre de una investigacién previg independientementecle los requisitos forma-
les que establece la ley: estd investigacion busca; distinguir y delimitar un drea
geogrilica;

- Que los productos gocen de una calidad determinada que se deba a su ori-
gen geogriilico;

- Que las calidades del producto tengan un reconocimiento constatado por los
lugarefios y por los usuarios y consumidores.

7. DENOMINACIONES DE ORIGEN RECONOCIDAS

Actualmente en el Pert hay una sola denominacién de origen reconocida
la palabra Pisco: sin embargo estimamos que esta situacion puede revertirse,
lograndose que muchos nombres geogrificos puedan ser reconocidos como
denominaciones de origen, entre otros pueden ser: Vinos de Ica, Cerdmica de
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Nazca, Guinda de Huaura, Cerdmica de Chulucanas, Queso de Ambar, Salchi-
cha de Huacho. Accituna de Acari (Arequipa) y pldtano de Mala o Malefio, elc.
Se precisa de una investigacién cientifica con la participacién de las universi-
dades, para lograr los resultados necesarios que permitan a las autoridades el
reconocimiento y la proteccién de denominaciones de origen, para beneficio de
los productores determinadas dreas geograficas.

En esta investigacién es imprescindible la participacién de lingiiistas,
para realizar con metodologias cientificas la descripcion y andlisis de las pro-
bables denominaciones de origen, determinando su etimologia, su significado.
estableciendo si es una palabra original o constituye un americanismo. los pro-
ductos que distingue, caracteristicas de fabricacién, uso ancestrales, andlisis y
vinculaciones de términos que describen el conocimiento o produccién de esa
zona constituyendo un campo Iéxico que demuestre que ese producto y su pro-
ceso productivo tiene una practica wadieional, con aplicaciones particulares del
lugar.

8. PARTICIPACION DE TOS LINGUISTAS

La labor cientifica lexicol&gicaes importante para el establecimiento de
las caracterfsticas de las practicas culturales tradicionales, de los conocimientos
ancestrales empleados’por los/productores olartesanos del lugar, asi como de
los nombres de los términog maturales e gedgrafives que proporcionan determi-
nadas caracteristicas del producto. La metodologia a emplearse estaria dada por
el estudio cientifico con base a las técnicas de la lingiifstica, que tiene dos fases:
la recoleccidn del material 1éxico y el andlisis Iéxico-semdntico. La primera se
inicia con la recoleccién de la informacién obtenida en la zona, para ello se
aplican encuestas y cuestionarios a un universo de personas (informantes) ele-
gidos al azar en cl lugar, las entrevistas son formuladas sobre la base de los ma-
teriales y objetos que usan los pobladores asi como sobre las técnicas y proce-
dimientos que ellos aplican; la informacion es recogida en fichas Iéxicas a par-
tr de las cuales se construye un Corpus. Los enunciados orales, ordenados y
constatados, de las personas de la zona (informantes) son parte del Corpus que
contiene una informacién confirmada y verificada. A partir de este momento
(segunda fase) se realiza el andlisis lexicologico, primero se establecen relacio-
nes interlexicales entre las unidades Iéxicas por pares, luego se organizan los
términos (unidades léxicas) en campos léxicos y finalmente se aplica el andlisis
semantico para identificar los conceplos o significados que corresponden a los
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(érminos que servirdn de base para construir las definiciones de cada denomi-
nacidn con inclusion con todos los rasgos del contenido. El resultado es un
vocabulario cientifico de las palabras que utilizan los pobladores de una zona,
tanto de sus objetos y productos como de su técnica y actividades todo lo cual
es transmitido oralmente.

Con relacion a los nombres geogréficos, es importante el establecimiento
del origen de los topénimos. si pertenecen al quechua, al aimara, a otra lengua
originaria del Per, o al espafol, identificar sus modificaciones en el tiempo.
recogiendo sus caracteristicas locales para darle una mayor autenticidad, luego
se agrega la definicion geogrifica que describe la zona y senala sus limites, en
algunos casos se agrega alguna caracteristica peculiar del lugar.

Estos andlisis deben ser complementados por el andlisis semdntico para
determinar con precision el significadoge las denominaciones de origen y su
vinculacion con los productos y/o t€cnicas ancestrales.

9. IMPORTANCIA DE LAS bEN‘éMINAC’IONEs DE ORIGEN
PARA EL DESARROLIs®@ REGIONAL

Como hemos visto en los puntos afitériores las denominaciones de origen
tienen una serie de verityds pdot sucardeler fatrithpnial. Es también muy im-
portante para la identificacignde produetos-que tengan su razon de ser en la
inmensa riqueza ecoldgica con que cuenta el Peri.

Conlleva la promocién de la produccion de bienes originarios y tipicos
que se hacen en el Perd, debido a su pasado ancestral, ademds de buscar evitar
que los nombres geogrilicos pierdan su cardcter de denominaciones de origen
debido al uso indiscriminado de la competencia y se conviertan ya sea en gené-
ricos o en parte de marcas ajenas se evita asi que se pierda el caracter de patri-
monio nacional o regional y se cause confusién en los consumidores sobre la
procedencia, el origen y la calidad de los productos.

La importancia de su proteccion para el desarrollo regional es evidente
porque los productores regionales tendrian en sus manos un patrimonio vincu-
lado con su geografia, para poder mejorar sus niveles productivos e incrementar
su comercio tanto dentro del Perii como con el Grupo Andino o a nivel mun-
dial.
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