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En Escenas de la Comedia, uno de sus estudios dantianos, Leopoldo
Chiappo se refiere a la palabra como suave agitacién de aire que carga la sus-
tancia preciosa del pensar y mds adelante recuerda cémo hemos inventado la
manera de apresarla, hacerla silencio exterior y depositarla sobre la piedra, el
papiro, la madera, el pergamini, el fapel yGltimamente en circuitos electréni-
cos.! En similares términos Julio RamépRibeyromos dice que “el hecho mate-
rial de escribir, tomado en su forma magitrivial si Se quiere —una receta médica,
un recado- es uno de los fenémerios nfas enigmdticos y preciosos que puedan
concebirse.’

Compartiendo la gonyiccién acerca de laidignidad, importancia y exigen-
cias del mensaje escrito, en Tas siguientes linéas nos proponemos sefialar las ca-
racteristicas que permiten establecer relaciones entre escritura literaria y escri-
tura periodistica.

Vinculacién que es necesario recordar en momentos en los que una acti-
vidad como la de comunicacién social, no sélo es la que mds espectaculares
avances tecnolégicos ha experimentado sino la que ha modificando substancial-
mente, en este fin de siglo, las nociones de tiempo y distancia, debido funda-
mentalmente a sus caracteristicas de inmediatez, y transitoriedad.

' Chiappo. Leopoldo. Escenas de la Comedia. Estudios dantianos, Lima: Universidad Cayetano Heredia-
Concytec, 1987, p, 27,
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Rapidez en la recoleccion de los datos, simultaneidad entre difusién y re-
cepeidn, intenso fluir de informaciones a un ritmo incapaz de captarse en su to-
talidad. Brillos y reclamos a voz en cuello ya sea desde la radio, la televisién o
los titulares de los diarios es en gran medida el paisaje urbano cotidiano. En ese
caos, con esa urgencia de inmediatez y amplia cobertura, en esta cultura de la
imagen —que no es Cultura de la Imaginacién— la produccién de textos muchas
veces se descuida, al imponérsele servir a la rutina, la rigidez de unas cuantas
férmulas, o —peor atn— a la vulgaridad.

Sin embargo, paralela a la pobreza, la repeticion y el desalifio de los men-
sajes de cierta prensa, existe ¢n nuestro pais —y en general, en nuestra lengua—
una literatura solida, de amplio reconocimiento y prestigio.

Esta doble consideracion alienta la necesidad de reflexionar acerca de la
dignidad del periodismo escrito, porque €ste a diferencia de la informacién ex-
clusivamente audiovisual —por naturaleza.fugaz y sumaria— sin perder identi-
dad ni autonomia, puede recibir los“aportes™de.la literatura en tanto capacidad
de sintesis para representar la compleja-existencia humana, unida a la experi-
mentacion y renovacién del lenguaje, que haga posible superar algunas de las
actuales dificultades. De otro lado, también el ejercicio periodistico ha aportado
-y va seguir haciéndolo- a la literatura, como lo manifesté Gabriel Garcfa
Mirquez: “el periodismo me ha sido muy ttil en el oficio literario, me enseifid
recursos para darles validéz a mischistorras™”,

La presencia de creadores Titerarios en el mejor periodismo, demuestra
una larga y fecunda vinculacién que es preciso considerar y revitalizar para un
renovado impulso de la actividad que se ha colocado. debido a su enorme inci-
dencia social y la incorporacion de la mds espectacular tecnologia, en el centro
mismo de la vida contempordnea. Literatura y periodismo pueden seguir apor-
tando mutuamente sus saberes para una actividad de mayor calidad tanto ética
como formal.

1. La comunicacién periodistica

La comunicacién humana ha sido y es campo de incesantes estudios, sin
embargo, desde inicios del presente siglo ésta se observa desde la lingiiistica, la
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antropologia, la sociologia, la psicologia, la filosofia, y el interés que despierta
excede incluso el dmbito de los estudios humanisticos. En ese sentido nos inte-
resa iniciar esta reflexiéon desde sus bases.

1.1 La Comunicacion Humana

La comunicacién como proceso humano por el cual es posible intercam-
biar un contenido simbdlico, es a grandes rasgos, la acepcién con la que desde
muy distintas perspectivas de andlisis, podemos coincidir. Como acto también
es posible definirlo en los términos cldsicos de Karl Biihler, cuando, al referirse
al habla, hace suya la concepcidn platénica del lenguaje como “un instrumen-
to” que permite que “uno diga a otro algo sobre las cosas.”™

La consideracién del acto comunicativo como concreta vinculacion de
diversos sujetos ante la realidadypresenter la nocién de intersubjetividad desa-
rrollada posteriormente por Habesinas ep lo_ gqfe-denomina el establecimiento
de la Razdn comunicativa, es<decir, la gapacidad de actuar y hablar de los suje-
tos respondiendo a las pretensiones de validez de sus actos del habla. Para
Habermas, “El mundo sélo cobra'objetividad por el hecho de ser reconocido y
considerado como uno y el misfito por una comunidad de sujetos capaces de
lenguaje y accién. El concepto abstracto del mundo es condicién necesaria para
que los sujetos que actian coruniCativarhahte'plitdamrentenderse entre si sobre
lo que ocurre en el mundor’?

Tal como sefialara en un trabajo anterior, la presente indagacién acerca de
las posibilidades de los mensajes sociales, “se orienta por la consideracién del
acto de comunicar en tanto actuacién reciproca y eficaz que permite que un
mensaje sea compartido al hacerse inteligibles sus variados sentidos™. Vale de-
cir, observamos el mensaje escrito en tanto tipo de texto socialmente reconoci-

do.

Abraham Moles (1975) nos recuerda que “la palabra comunicacién tiene
como raiz la idea de una puesta en comiin y no es abusivo preguntarse si la

' Bihler, Karl. “Teoria del lenguaje”, Revista de Occudente. Madrid: 1961, p. 46.

*  Habermas, Hirgen. Teoria de la accion comunicativa. Madnd: Taurus Humanidades, Santillana, 19921, 1.
p- 30.

* Carrillo, Sonia Luz . Conuntcacien Individuo v Colectividad en la obra de Julio Ramdn Ribevro, Informe
de Investigacion. Lima: Instituto de Investigaciones Humanisticas, UNMSM, 1995.

71



palabra comunidad tan extensamente empleada por los filésofos de las ciencias
humanas, estd vinculada a la idea de lo que las gentes tienen en comiin, o si
bien. no serfa mads prudente unirla al acto de comunicacién, definido éste a
partir de lo que las gentes tienen en comun”. Lineas mds adelante, en su ensayo
El muro de la comunicacion, sefiala que si bien el fenémeno es tan antiguo
como el ser humano, recién empieza a estudiarse a gran escala cuando “un
mediador, es decir, la técnica obliga a objetivarla [...]. Todo fenémeno nuevo
aporta consigo una moda. Vivimos la moda de la comunicacién y ésta es para-
lela a la prodigiosa expansion de los sistemas tecnoldgicos que la soportan’™.

En un texto cldsico en el andlisis de la comunicacion desde el Estructural
funcionalismo, el sociélogo norteamericano Harold Lasswell, (1955) enuncia-
dor del célebre paradigma ;Quién, dice qué, a quién y con qué efecto? advierte
que “"no interesa tanto dividir ¢l acto de comunicacién, como contemplar el
acto en su totalidad, en relacién con t@do el proceso social.” A partir de dos
marcos de referencia: estructurawy funeiéi su andlisis se centra en las funciones
y encuentra que la comunicaeion omporta trgSselaramente distinguibles: 1) la
supervision o vigilancia del entgrno, 2 1d ¢orrelacion de las distintas partes de
la sociedad como respuesta al.entornogy 3) la transmisién de la herencia social
de una generacidn a la siguiente.\Parael caso de 1a sociedad humana, observa
que hay tres categorfas de especialistds actuando las funciones antes menciona-
das: “Un grupo vigila el entorno politico del estado como un todo, otro corre-
laciona la respuesta destbdo elest@doral @ritorné; y il fercero transmite ciertas
pautas de respuesta de los viejos;a 1os jdvenasDiplomdticos, agregados y co-
rresponsales extranjeros representan a quienes se especializan en el entorno.
Editores, periodistas y locutores son correlatores de la respuesta de la respuesta
interna. Los pedagogos, la familia y la escuela transmiten el legado social.™

El pensamiento contemporinco gira alrededor de las caracteristicas que
va mostrando la llamada sociedad de la comunicacién. Tal como asevera
Gianni Vattimo (1990): “La relacién que se da entre las ciencias humanas y la
sociedad de la comunicacion —nuestra sociedad caracterizada por la intensifica-
cién del intercambio de informaciones y por la tendencial identificacién entre
acontecimiento y noticia— es mucho mds estrecha y organica de lo que se cree”.

Maoles. Abraham. “Elmurro de lu conumicacidn”, Miguel de Moragas (ed.), Sociologia de fa Conmicaciin
de Masas. Barcelona: Gustavo Gili, 1979, p. 93,

i Lasswell, Harold. Estructura v funcion de la comunicacion en la sociedad, op. eir, pp. 160 y 161,

72



Insistiendo sobre esta relacién el autor de La Sociedad Transparente dice: *...el
intensificarse de los fendmenos comunicativos, el acentuarse de la circulacién
informativa, hasta llegar a la simultaneidad de la crénica televisiva en directo (y
a la aldea global de MacLuhan), no representa sélo un aspecto de la moderni-
zacion, sino, de algdn modo el centro v el sentido mismo de este proceso™”

Un trabajo cldsico sobre los diferentes modos de comunicacién de los
seres humanos es el de Charles W. Morris (1938) Fundamentos de la teoria de
los signos. En €l el autor propone tres dimensiones y niveles de la semiosis:
“En términos de los tres correlatos (vehiculo signico, designatum, intérprete) de
la relacion triddica de semiosis, puede abstraerse —para convertirse en objeto de
estudio— una serie de relaciones diddicas. Morris hace derivar relaciones que
denomina: dimension semantica, dimensién sintdctica y dimension pragmati-
ca.“‘

A partir de este esquema y en usg de la terminologia propuesta por
Morris, son muchos los trabajos que’han in€fdido en el drea pragmdtica, como
el del estudioso espaiiol Pedro Cgsta que plantéaJda siguiente clasificacion: “El
estudio de la comunicacién humana essuscéptible de ser dividido en una drea
sintdctica, en otra semdntica y en\otrade nivel pragmdtico. La primera se ocu-
paria de los problemas que plantea la tfansmisién de informacién. La semdntica
estudiarfa primordialmente los significados y los cddigos. La pragmdltica, por
su parte, se ocuparia hdsicamente.delesfudidp dedacomunicacién en cuanto
afecta a la conducta™'! ‘

Y es en esta drea pragmdtica en la que se ubica la observacion en torno al
mensaje cuando €ste opera en términos periodisticos, es decir con las nociones
inherentes de Actualidad, periodicidad y amplia divulgacion.

1.2 El Mensaje Periodistico

Un mensaje que tiene de relato, de descripcion y argumentacion, me-
diante el cual se cuentan hechos recientes, capaces de interesar a piiblicos di-

Vattimo, Gianni. La Sociedad Transparente. Barcelona: Paidos, 1990, pp. 89 ss.

" Morris, Charles. Fundamenios de la Teoria de los signes. Univiversidad de Chicago, 1938. Edicién espafio-
la. Barcelona: Paidds. 1985, p. 120.

" Costa. Pedro. Hipdresis para wna metodologia de la camunicacidsn, Volumen colective: Conunicacion v
condiciin humana. Ponencias del I Congreso Nacional de Comunicacién Humana y Ecologia Barcelona:
1972, pp. 14555
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versos, es una definicién con la que muchos podemos coincidir. Pero es impor-
tante colocar este mensaje en el contexto de la amplia esfera de la comunica-
cién social.

Como es evidente, el mensaje a través de los medios masivos presenta
multiples formas y cumple muy variados fines. En torno a éstos Martinez
Albertos, en su obra ya citada, establece una subdivisién interesante:

“1. La informacion de actualidad o Periodismo, tiene como fin especifico la
difusion objetiva de hechos a través de la informacién, la interpretacion y el
comentario de los acontecimientos que son noticia.

2. La Propaganda tiene como fin especifico la difusién de ideas o doctrinas
por la via de la sugestién emotiva que se dirige a lograr cierto grado de
coaccion sobre los receptores.

3. El Anuncio o Publicidad comerciaiiéhe como fin especifico la difusién de
una mercaderia entre los consimidores detinrrégimen de mercado compe-
titivo.

4. Las Relaciones Piiblicas tienen cémo fin especifico la difusién parcial de
hechos e ideas relacionados.con Wna actividad o servicio, con el objeto de
crear un clima de cordialidad publicaa favor de ese servicio™".

En torno al primer tipo de mensaje —y tal vez el mds rdpidamente identi-
ficable— el profesor E.‘Fattdrello citado ‘por Martinez Albertos ha propuesto un
cuadro de rasgos particulares: “Los fines de la informacién de actualidad son
especificamente informativos u orientadores [...] estd asentada tanto desde el
punto de vista técnico como cientifico, sobre una concreta y precisa teorfa de la
noticia”. Respecto a los aspectos deontolégicos y actitudinales de los comuni-
cadores o periodistas Fatorello dice ““la objetividad debe ser entendida como
una meta que hay que conseguir en el ejercicio profesional. Esta presuncion
deontol6gica puede ser mejor valorada si en lugar de objetividad periodistica
hablamos de honestidad intelectual del periodista.”

Como quiera que la objetividad es uno de los rasgos que con mayor insis-
tencia se reclama, especialmente para el ejercicio de la informacién contingen-

* Martinez Albertos. “El Periodismo como informaci6n de actualidad”, Cirso General de Redaccion Perio-
disirea. Madrid: Paraninfo, 1993, pp. 41 ss,
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te, es interesante anotar lo que Fattorello afirma en torno a un punto que entra-
fia aspectos profesionales, técnicos y €ticos: “La honestidad intelectual, requi-
sito indispensable para que se dé una verdadera informacién de actualidad o
Periodismo, debe quedar efectivamente reflejada en el sincero respeto que los
promotores del proceso tengan por la libertad de respuesta de los sujetos recep-
tores: libertad de respuesta para adherirse o para rechazar los contenidos de po-
larizacién que se ofrecen a su consideracién a través de los mass-media.™"

En la misma linea, Emil Dovifat (1960) al glosar las tres caracteristicas
del mensaje periodistico ** Actualidad (las ltimas noticias), periodicidad (pe-
riodos cortos y regulares) y genericidad (la mas amplia circulacion)” advierte
que estas tareas se unifican gracias a tres diferentes soportes: “El equipo inte-
lectual o espiritual (los hombres y mujeres redactores de la empresa periodis-
tica), la base econémica (la empresa editorial) y el equipamiento técnico nece-

sario”.

Acerca de las particularidades de la tar€ade transmitir el mensaje a través
de grandes medios y las exigencia$ profesiendlés.y deontoldgicas que esto lle-
va, el maestro alemdn sefiala”: En un periédico dctian tres fuerzas insepara-
bles: las espiritiales, las econémicas ydas técnicas. Ninguna puede prescindir
de las otras. Pero la tendencia a que démine la espiritual es la concepcién de
todo periodista con sentido de responsabilidad.”"

1.3 El estilo periodistico

La comunicacion periodistica vista en su dimensién de comunicacion hu-
mana potenciada en extremo por la aplicacién de la mds alta tecnologia, cons-
tituye un proceso de interrelacién de individuos y grupos en una sociedad, que
se concreta en forma de un tipo de mensaje, una forma de organizacion de dis-
curso al que —en términos generales— se le exige ser claro, directo, breve y pre-
Ciso.

En torno al tipo de mensaje con finalidad periodistica s¢ vienen realizan-
do estudios tanto desde la lingiiistica como de la investigacion en comunicacio-

Fattorello, Francesco. Introdeccidn a la Téenica Social de la Informaciin, citado por Martinez , op. cir., pp
42-43.
W pDovifar, Emil. Pertodisme. México: Uteha, 1960, pp. 13 ss,
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nes. Se trata de hallar los rasgos tipicos de un mensaje dirigido al mayor niime-
ro de receptores, haciendo accesible sus contenidos a personas de experiencias
socio-culturales heterogéneas.

Susana Gonzdlez Reyna (1991) nos dice que “En el periodismo se com-
binan motivaciones socioldgicas y lingiifsticas para la elaboracién de los men-
sajes. pues el periodista es un intérprete del acontecer social, quien en su dis-
curso constrive la realidad”. También nos recuerda que: “ El discurso es una
estructura formal. una organizacién l6gica de signos que tiene una significacion
precisa. El hombre usa al discurso para comprender primero, y transmitir des-
pués la realidad. El periodista se vale del discurso para informar los sucesos:
describir las situaciones, los personajes y los escenarios: relarar los aconteci-
mientos; evaluar los hechos y comentar las noticias.”".

Describir, relatar, exponer y. argamentar son precisamente las distintas
maneras de usar el lenguaje paga comanicar algo, operaciones discursivas bd-
sicas que en el caso del menSaje periodisticasrequieren un ordenamiento con-
forme a un cédigo preestablecidd v amplimmente compartido. De esta forma se
produce la construccion de sentido. '

En su cldsico Curso de Redacgion, Gonzalo Martin Vivaldi introduce el
tema de La informacion y la noticia, en-una serie de conceptos ttiles de releer.
Dice, por ejemplo: “Expuestas ya las lineas generales del arte de escribir y es-
tudiadas algunas de las (écnicas mas necgsarias para nuestra disciplina, abrimos
un apartado especial acercade latécnica de 1a informacién. En este campo li-
terario —continta explicando— el arte de escribir, la técnica, se circunscribe
mds. Las reglas son mas fijas, dentro de la natural flexibilidad y elasticidad de
nuestra disciplina.”

Mas adelante, refiere: “'se notard en las pdginas que siguen una constante
referencia a la téenica periodistica. Nada mas 16gico. La téenica informativa ha
adquirido rango de modelo en el periodismo™. Luego hace una interesante ase-
veracion: “El periédico es, ante todo y sobre todo, informacién: desde el articu-
lo de fondo hasta el mds modesto anuncio, todo responde a la mds precisa téc-
nica informativa [...] todo ello dirigido a un gran publico, a un tipe medio de
lector, al que se pretende decir todo lo que de interés sucede en el mundo, del
modo mas correcto, claro y breve posible™®. Y al referirse a las condiciones in-

1 Gonzalez Reyna, Susana. Perindisoa de apinion x discurse, México; Trillas, 1991, p. §

s Martinez Albertos. 1. Curso de redacciin periodistica. Madnid: Paraninfo, 1993
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dispensables en una noticia bien redactada sefalard los requisitos del mensaje
informativo: veracidad. exactitud, interés, claridad, brevedad, rapidez e integri-
dad.

Emil Dovifat reclamarfa al discurso informativo “concision, claridad y
una construccion que capte la atencién”, mientras el profesor espaiol Lazaro
Carreter sefiala como distintivo de todo buen escrito, sea cual fuere la naturale-
za de su difusién: naturalidad, elaridad v concision. En su libro Curso Gene-
ral de Redaccion Periodistica, Martinez Albertos cita al profesor norteamerica-
no Neale Cople, cuando éste dice: “la claridad es lo mds importante en ¢l estilo
periodistico [...]. Son muy convincentes también el ritmo y el colorido. Una
buena introduccion es excelente ayuda™.

Martinez Albertos cita también a Cople y segtin el maestro espaiiol, en el
libro del norteamericano aparecen las notas que definen el estilo informativo:
“sencillez, claridad, simplicidad —sin que ésta signifique rebajamiento de las
cuestiones en si— densidad de dates inférmativos, concisidn —aunque tampoco
hay que abusar de frases breves— ¢hmbio de rifinio narrativo mediantc la alter-
nativa de frases cortas con fra§es largas{ referencias personales (es decir, habil
utilizacién de los pronombres-petsonales, que pueden crear una cierta sensa-
cién de didlogo).” Para Cople, éFdominio de un buen estilo depende mas de un
conocimiento profundo del idiomd quéde la habilidad para aplicar férmulas de
c6mo escribir textos periodisticos. La docencia universitaria en esta disciplina,
personalmente, me ha sérvido para-Comstatar la verdad-de esta consideracion.
Las “recetas” para la elabofacioll dé uritexto'poco/aytidan cuando el redactor o
redactora no tiene atn el cultivo personal necesario que le permita asistir con
sensibilidad y transmitir —por ello— con eficacia, los acontecimientos del mun-
do contempordneo.

“La palabra técnica —dice Neale Cople— se presta a confusiones. Saber
escribir un reportaje en forma de pirdmide invertida, cosa que no es estilo, pue-
de aprenderse en seis meses en la sala de redaccion o en el aula. Es simplemen-
te una formula. £l estilo es hijo del saber; de la experiencia, del buen juicio, del
gusto y de la habilidad disciplinada. Todo ello unido al pensamiento. Mediante
el pensamiento, y no mediante formulas, se logra la profundidad. Es algo que
no se aprende en seis meses o en seis afios, pues es algo que ya estamos desa-
rrollando y que seguird en desarrollo hasta el momento en que nos retiremos ,
siempre y cuando escribamos con la mente y no con féormulas™"”.

" Colple, Neale, en Martinez Albertos, Op. cir.. p. 221
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1.4 El Periodismo escrito

Espacios y emisoras radiales dedicados a la informacidn, noticieros tele-
visivos a diferentes horas del dia, canales via cable especializados en noticias,
podria hacer pensar que la prensa, el mds antiguo medio, ha perdido vigencia.
No sdlo no es asi, sino que ella aparte de haber dado origen a muchas de las
técnicas de presentacion del mensaje, marcd con su actividad la terminologia
referida a informacién. En la actualidad, por ejemplo, todavia se mencionan las
agencias de noticias como Agencias de Prensa (UPI, AP, AFP, etc.): igualmen-
te, al hablar de una instancia de comunicacién publica en alguna entidad, se
senala, Oficina de Prensa, o también Comunicado de Prensa, Nota de Prensa, y
los periodistas de todos los medios siguen siendo llamados hombres y mujeres
de Prensa mientras los personajes puiblicos brindan “declaraciones a la prensa”
frente a las cdmaras de television. De otro lado cuando se quiere poner de relie-
ve lainfluencia del periodismo en una sociedad, se habla de 1a Prensa como
Cuarto Poder. Y cuando las libertades se hallan amenazadas, diversas voces
reclaman Libertad de Prensa."Sip’embargo,séiinnegables los cambios produ-
cidos en la prensa a tenor deslos espacios que fueron conquistando otros me-
dios, los distintos lenguajes que\se exfierimentaron —creando nuevas exigencias
y necesidades en los publicos= que motivé importantes cambios en la prensa.
Es mas notorio sea tal vez el deld especializacion tematica que atiende a distin-
tos segmentos de publico.

De otro lado, compartiendo criterios noticioses bisicos, tanto la prensa
como los medios audiovisuales fueron evolucionando, influyéndose mutua-
mente pero también construyendo cada uno una manera de codificar sus men-
sajes. Construyendo cada medio su particular lenguaje.

1.4.1 Particularidad del periodismo escrito

Para comprender la naturaleza del periodismo escrito es indispensable
recordar que “Un periddico es una empresa que tiene como funcién esencial
transformar los acontecimientos en noticias. Una empresa industrial que ade-
mds de los periodistas necesita de la colaboracién de numerosos empleados y
obreros”, como dice Philippe Gaillard (1972)" .Y en esta empresa se [abrica

" Gaillard, Philippe. Téenica del Periodisme. Barcelona: Oikos-Tau Ediciones. 1972, pp. 15 ss.
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un producto muy especial: un conjunto de contenidos simbélicos, esperados
por el piblico lector, consumido dvidamente en las siguientes horas de su pro-
duccién y luego arrojado al tacho de desperdicios o acumulado para ser entre-
gado a alguna institucién de bien comiin, ahora convertido sélo en papel, en
pasado, como si de pronto se hubieran borrado los caracteres que lo hicieron
apetecible. Salvo que contenga uno que otro material que soporte el paso de las
horas, alglin material que venza el destino ineludible del mensaje periodistico:
su perecibilidad.

En este punto también es 1til recordar que la informacién periodistica
nace histéricamente vinculada a un fenémeno de prestigio social en la cultura
occidental: la posibilidad de la lectura, unida a la capacidad de fabricar papel y
las posibilidades técnicas para lograr imprimir en €ste tantos ejemplares de un
texto como fuera necesario. Como sabemos, un acontecimiento de enorme re-
percusién es la aparicién y expansién dela imprenta que hizo posible no sélo
la difusion masiva de hechos ocitwidoss#io también la difusion de juicios sub-
Jetivos sobre estos hechos.

Precisamente por estas fupciones de informar y orientar, muchos discuten
hoy sobre otras funciones (sociales y culturales) que cumple el periodismo es-
crito. Al respecto Martinez Albertos hfice conocer su posicion basada en la di-
ferencia establecida entre la informacion contingente en la que el periodista es
¢l emisor, y la informaeiényia eontingenté enllagiie-gl emisor es un educador
o cualquier otro especialista A partir de esta distincidn, sefiala: “Me inclino por
la idea de que el periédico por medio de sus diferentes variantes de papeles
impresos: el diario, el semanario, la revista grifica, la revista de pensamiento,
la revista literaria etc. —es mds un producto cultural que refleja los niveles de
desarrollo cientifico y técnico de una sociedad que un instrumento para la cul-
tura y la educacién de los pueblos,”

La prensa (diarios, semanarios, revistas), es uno de los varios canales por
los que se opera ese vasto fenémeno contempordneo que es la comunicacion
social. Sé6lo a ella se denomina periodismo escrito, pero la verdad indica que
también las noticias de los medios audiovisuales, previamente a su difusion.
son también materia textual, texto.

Sin embargo, lo que distingue al mensaje sea cual fuere el canal utiliza-
do, son las distintas modalidades expresivas. En el caso de la prensa la realidad
es representada a través de: 1) Series visuales lingiifsticas; 2) series visuales
para-lingiiisticas y 3) series visuales no-lingiifsticas.
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En las series visuales lingiifsticas se incluyen aguellos textos publicados
y que aparecen desarrollados y expuestos siguiendo los requerimientos de una
forma lincal y discursiva . A tenor de su contenido los textos serdn informati-
vos, interpretativos u opinativos; todos ellos enmarcados en lo que llamamos
materiales de actualidad. Pero también encontramos texto de finalidad comer-
cial, propaganda ideoldgica, relaciones publicas. Vale decir, cualquier tipo de
lexto que intenta un grado de comunicacién cognitiva ingresa a esta serie.

En la serie para-lingiiistica, un conjunto de variaciones cumplen —en los
medios impresos masivos—las mismas funciones que cuando se producen estas
variaciones en la comunicacién interpersonal y el lenguaje oral: El tamano de
los titulares y la tipografia usada, la disposicién espacial de los textos y otros
clementos, el uso de las comillas, el uso de cursiva o negrita, son rapidamente
identificables con el tono de voz, el volumen del timbre etc. Las series visuales
no-lingiiisticas las conforman las imdgénes fotograficas, los dibujos, el color,
las variaciones de papel, entre oiros.eleffientos.

De otro lado, el lenguaje périodistice.cn los medios escritos es un lengua-
Je no-literal, es un lenguaje fuertemente connotdtivo, su decodificacion depende
del contexto, y, al menos en términosddeales, debemos ubicarlo en el nivel co-
loquial de los sectores cultos de unagoblacién. El periodista, en tanto emisor,
busca primordialmente transmitir un 1fiénsaje en condiciones dptimas de rapi-
dez y eficacia comunieaiiva; Es-deeir, uni-construecion que capture el interés
del lector:

Sobre este tercer punto el padre Emil Gabel, durante varios afios Presi-
dente de la Unién Catdlica Internacional de Prensa UCIP, menciona como “le-
ves psicologicas de la informacién periodistica”: la esquematizacion, la drama-
tizacion y la variacion ciclica del interés. Veamos que comportan estas leyes:

La esquematizacion, consiste en reducir la complejidad de los datos in-
formativos a un cuadro sencillo y comprensible gracias al cual, pueda ser ésta
asimilada en una lectura rdpida e incluso precipitada.

La dramatizacién, llamada también la “pucsta cn escena de una informa-
cién” estd ligada al concepto de interés humano, descansa en los recursos del
teatro y busca implicar directamente al lector. Su abuso —lamentablemente, tan
frecuente en la actualidad, con el sensacionalismo exacerbado— hace que se
pierdan de vista los limites de la sobriedad. Peligrosamente, ademas, consigue

que mucho de lo que acontece tenga un barniz de espectacularidad y superficia-
lidad.
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La vartacion ciclica del interés es un fenémeno psicolégico que obliga a
cambiar de enfoque expositivo si quiere seguir atrayendo a su publico. Un he-
cho, por mds importancia que tenga o parezca tener, no puede ser publicado
durante un tiempo indefinido. Si el diario o la revista ha optado por realizar una
campaia deberd en cada edicion mostrar nuevos dngulos del tema que manten-
gan abierta la atencién de su publico. Este criterio estd intimamente ligado al
cardcter transitorio del mensaje periodistico.

De otro lado, si bien es importante tener en cuenta que el lector normal de
un periédico es un lector no especializado, una recomendacién valiosa que re-
cogemos de grandes maestros del periodismo estriba en el respeto del periodis-
ta a sus lectores, el imperativo de no subestimar al lector.

1. 5 Normas y cautelas en el Periodismo Escrito

Tanto el periodismo esCrito/€omo el audiovisual, vive a la caza de res-
puestas a las preguntas tipicasr Lias célébres ;jQué? ;Quién? ;Cudndo? Dén-
de? ;Cémo? y ;Por qué? Respuestascque redactadas en forma sumaria dan
como resultado el lead o lid, primer parrafo de la informacidn en la estructura
de Pirdmide Invertida, lamada asf debido a la importancia de ese primer parra-
fo respecto del cuerpo de la informacién, es decir, respecto de los siguientes
acdpites en los que se amplial 103 detalles concentradasien el encabezamiento.

Respecto a la elaboracién del texto se propone un conjunto de reglas
practicas: Los verbos deber usarse, siempre que sea posible en forma activa. El
tiempo presente es titil para dar vigor y sensacién de actualidad a las narracio-
nes. Especial vigilancia merecen los gerundios; evitar los vocablos
preconcebidamente “poéticos™; evitar el exceso de comas, lo que se consigue al
construir la frase en orden 16gico gramatical. Se recomienda asimismo: Adje-
tivar con cautela; en caso de duda preferir la oracién sustantiva; usar cuidado-
samente imdgenes y metdforas para no dar la sensacion de afectacion y cursi-
lerfa. Se aconseja también evitar entrecomillar y, en general, usar recursos que
puedan interpretarse como adoctrinamiento al lector. El yo del periodista —en
los trabajos informativos— merece una atencion particular. Puede usarse con
cautela en algunas crénicas o reportajes. Los puntos de vista del periodista
siempre son comentarios, juicios subjetivos.
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1.6 El Relato Periodistico

Antes de ingresar al relato periodistico, revisemos el concepto relatar o
narrar en términos generales. El llamado discurso de accidn, el concepto se lo
debemos a Teun Van Dijk (1976), se define como “el tipo de discurso que trata
de acciones humanas”. Desde este punto de vista, la narracién o relato es la
forma de representacién de una accidn natural. Esto es vilido también para
otros textos. En primer lugar, es (til recordar que Aristételes define literatura,
como “imitacién de una accion™. Y dentro de la literatura dos formas de imita-
cién: la narracion y el teatro (en tanto representacién). Igualmente, es necesario
mencionar la existencia de la narracién més alld de la literatura, lo que Van Dijk

llama narraciones naturales referidas a las circunstancias cotidianas de la con-
versacion.

Otra manifestacion de los discursos de accion se da en los diferentes ti-
pos de rextos informatives (noticia, cronica, reportaje, etc.) puesto que tratan
esencialmente de acciones humanas. Aquitimbién se puede distinguir entre na-
rracién y representacion

En torno a este punto ¢ff'su célebre Poética, Aristételes distingue las dos
maneras de imitar las accion&s. Primero, mediante el discurso, narrdndolas. Y
segundo haciendo hablar a los imitades-como operantes y actuantes, por repre-
sentacién, ya se trate de unmonélogo o un didlogo, Lo que es sumamente in-
leresante para el tema materia de esté estudio ¥ 1a especialidad desde la que se
aborda, es que estas dosformas férof enunéiadds et ¥azon de la existencia de

una mayor o menor proximidad a la vida, segin se dé una mayor o menor im-
presian de realidad,

En el caso de Comunicacién Social, las noticias a través de la prensa o la
radio habitualmente serdn narradas, pero también pueden ser representadas (ci-
tas textuales, encuestas, entrevistas etc.), mientras las emitidas por televisién,
tendran més similitud con lo que Aristételes distingufa como los elementos de
representacion teatral: Discurso, escenografia y miisica. Esto se hace atin mds
evidente en los reportajes y en las peliculas. Mientras tanto, en la publicidad se
narra historias o las representa mediante personajes que hablan y actian en re-

lacién a un producto e incluso convierten el producto en un personaje mds de la
representacion.

En el caso del relato en el mensaje periodistico, debemos mencionar la
existencia de los géneros considerando las actitudes del emisor. Asi tenemos: a)
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Actitud informativa (nota informativa, crénica, entrevista y reportaje); b) Acti-
tud interpretativa (Informes, reportajes ampliados, especiales, etc.); ¢) Actitud
opinativa (Columna editorial, articulos de opinién, comentarios y columnas es-
pecializadas ete.)

1.7 Relato y Géneros Periodisticos

El relato, en mayor o menor medida aparece en todas las especies y géne-
ros periodisticos. En el caso de la Nota Informativa, si bien la forma basica del
discurso es la exposicidn, responder a las preguntas tipicas del periodismo im-
plica un breve relato de lo acontecido. Mientras tanto, la Crénica es esencial-
mente narrativa, con fuerte apoyo de la descripcion: Se recurre a la forma
discursiva del relato para destacar la trascendencia de lo acontecido y la des-
cripcién para dar al lector la impresion de ser testigo directo del acontecimien-
0. La entrevista es un género descriptivo-narrativo. Se apoya en el relato para
dar mayor interés al mensajesTiengde exp6sicién cuando el objeto es transmi-
tir informacién y se vale de la d¢scripeiGn, pata.indicar las caracteristicas del
entrevistado y del ambiente en el que'se produje la conversacion.

El reportaje se propone ebrelatgide aspectos desconocidos de un asunto
ya informado y por ello tiene fdrfna discursiva narrativa con apoyo en la des-
cripcion (notas de “color”, y presencia de “voces”, en el argot periodistico). Da
lugar en ciertas ocasiones'd que elperiodista refleje sus impresiones acerca de
los hechos, y por ello tambitn fiene eh eefuérzodelmargumentacion o exposi-
cién.

Dentro de los géneros de opinién podemos ademds hallar con cierta fre-
cuencia fragmentos de relato, sobre todo cuando se intenta situar las ocasiones
y circunstancias en las que se produce el fendmeno o hecho ante el cual se tiene
una posicién, una opinidn.

Vemos asi que el relato o narracién es columna vertebral del mensaje pe-
riodistico. Tanto que Mar de Fontcuberta en su obra ya citada, afirma que «[en
el periodismo] el texto narrativo puede bastarse a si mismo; en cambio el des-
criptivo y el argumentativo, tienen que referirse a una secuencia que pueda
narrarse. Segiin esta divisién, en los aspectos narrativos predominan las res-
puestas a qué ha sucedido, quién ha sido el protagonista y cudndo ha sucedido;
los aspectos descriptivos apoyan las respuestas a qué ha sucedido, quién ha
sido el protagonista, como y dénde ha sucedido; y el discurso argumentativo
serd imprescindible en la explicacién por qué ha sucedido.
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2. Creacion literaria y mensaje periodistico

Ya sea para negar todo vinculo como para sefialar cudnto le debe uno a
otro, desde muy antiguo los conceptos de creacidn literaria y mensaje perio-
distico aparecen unidos en muy diversos estudios, tanto literarios como de co-
municaciones. Sin olvidar que el mensaje literario es semanticamente auténo-
mo, genera “su’” realidad —de la que sélo se espera que sea verosimil— mientras
el mensaje periodistico tiene la exigencia de la veracidad, existe sin embargo en
la produccién de ambos tipos de discurso, un nexo fundamental: en el desorden
de la vida crean por seleccién y organizacién de datos, un orden, el retrato sim-
bélico de una situacion. Y lo hacen mediante las formas discursivas bdsicas de
descripcién, narracién, argumentacion y transcripcién de la oralidad.

Como recuerda Octavio Aguilera (1992) las relaciones entre literatura y
periodismo han conocido todas las gradaciones posibles desde la mas absoluta
identificacion hasta la polémica ardorosa;Cita-a José Acosta Montoro, defensor
de la identificacion quien arguye que~*sen inseparables como la rama de un
tronco™"¥. Para Martinez Albertbs, se trata de €jercicios que se dan en ambitos
diferentes, con objetivos distintos; afros prefieren ubicar al periodismo como
secuela de la literatura, mientras sefiflan que si bien se trata de dos 4mbitos de
trabajo diferentes siempre han tenid6"ytendrdan muchos puntos de contacto.

2.1 Rdpida mirada a una antigua y persistente vinculacién

De hecho, nadie puede desconocer que el origen del periodismo se
entronca con la literatura. No sélo poetas o narradores han escrito en los diarios
mds importantes, sino que diversos intelectuales han usado este medio. Tal
como lo expresa Rafael Roncagliolo (1996) analizando las autorrepresentacio-
nes del papel del periodista que se han venido dando en América Latina a (ra-
vés de distintas etapas, la primera corresponde al periodista como intelectual.
Seglin el autor, esta imagen del periodista es la dominante en el caso peruano
entre 1584, al establecerse la imprenta en Lima, hasta aproximadamente 1821
en los albores de la Emancipaci6n, pasando por hitos muy importantes como
son: la aparicidn de la Gaceta de Lima, en 1715; la fundacién de El diario de

" Aguilera. Ociavio. La Literatura en el Periodismo. Madrid: Paraninfo, 1992, p. 29,
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Lima, en 1790, el Mercurio Peruano, en 1791, entre muchos otros valiosos
6reanos de prensa que vehiculizaron las ideas de libertad politica™.

Al respecto Mar de Fontcuberta (1993) afirma “La diferencia entre perio-
dismo vy literatura es que el primero tiene, por lo menos en teorfa, la mision de
explicar hechos sucedidos en la realidad, y la literatura, como norma, expone
hechos de ficcién™'. Habria que mencionar junto con Fontcuberta que la dosis
de ficcién es el elemento tal vez mds significativo en esta distincion.

Existen textos periodisticos elaborados con aportes de la novelistica (en
el caso del Peri es notable la obra periodistico-literaria de Guillermo
Thorndikee), y grandes narradores que han llevado al libro los temas directa-
mente aportados por la realidad. En América Latina, tenemos el caso de
Gabriel Garefa Mdrquez con su Noticia de un secuestro, como también lo es de
alguna manera El pez en el agua, mezcla de biografia, reportaje y novela de
Mario Vargas Llosa,

En el 4mbito internacional, es/preciso’Mencionar a una serie de excelen-
tes escritores y no menos impgrtantes reporteros.gue han puesto de manifiesto
en innumerables ocasiones qué o¢urre ¢uando la‘tmaginacién se pone al servi-
cio de la actividad en comunicacién sotial. El periodismo escrito inglés y nor-
teamericano presenta los nombres dg'Charles Dickens, Oscar Wilde, Mark
Twain, y Joseph Pulitzer, entre otros."Mencién aparte merecen John Reed
(1887-1919) con sus Die: Hits que-commevieron-al mundo y su México insur-
gente; Ernest Hemingway (1899-1961) tan célebre por su narrativa de ficcion
como por su labor de corresponsal y teportero; y George Orwell (1903-1950).
Sus reportajes, despachos como corresponsales, crénicas de acontecimientos o
de viajes, entrevistas etc. abrieron el camino a otros periodistas que, décadas
después, en los afios 60, harian nacer el concepto de Nuevo Periodismo.
Liderados por el gran periodista Truman Capote (a sangre fria), un grupo de
jovenes llevan a la prictica una nueva forma de narrar los acontecimientos™.

¥ Roncagliolo, Rafael, “El Periodista en ln quinta revolucion cultural”, Chasgui, No. 54, junio, Lima, 1996,
Pp. 4 85,

‘U Fontcuberta, Mar de. La Noticia, Pistas para percibir el mundo. Barcelona: Paidds, 1993, pp. 94 ss.
En su libro El Nuevo Periodisne, Michael Johnson, Buenos Aires: Troquel, 1975, pp. 82-83, sefala que
“Capate desplazd su energfa creativa de Ia ficeion a los relatos novelados sobre un suceso real [...] es notable
su sentido del lugar, fundamental para su estilo y la verdad del periodismo [.. ] ha seleccionado detalles rea-
listas, fiel a la prictica periodistica mds tradicional [...]. En armonia con los propositos periodisticos, el did-
logo es totalmente verosimil . derivados de conversacionas y recuerdos de la experiencia humana [...] los
personajes estin bellamente logrados [...]. Capote permite al lector descubrir sus personajes exactamenie
como €l los descubrnd como personas’™

85



Entre ellos podemos citar a Norman Mailer, Ton Wolfe, Irving Wallace y Susan
Sontang. En el periodismo espaiiol, se puede citar a Francisco Umbral, Rosa
Monteo, Juan Luis Cebridn, etc. El periodismo italiano tiene a Oriana Fallaci ,
polémica reportera y entrevistadora.

2.2 Literatura y periodisnio en el Perii.

En nuestro pafs, cuando Don Jaime Bausate y Mesa publica el 1° de oc-
tubre de 1790 su célebre Diario de Lima, se inicia una estrecha y larga vincu-
lacion de literatura y periodismo vigente hasta nuestros dias. Sobre la reaccién
que este diario “curioso, erudito, econémico y comercial " produjo, da cuenta
Luis Alberto Sanchez (1928): “En 1791, sale el Mercurio Peruano, periédico
destinado a transformar la mentalidad del Perd”. Sdnchez anota que en esos
momentos se vivia un renovado interés por el arte escénico y menciona cdmo
el tercer nimero del periddico de la'Sociedad Amantes del Pais —académicos
ilustrados— comenta “el principal [espeetdculo] es el de la comedia. Sus deco-
rados son regulares, los representantes no sonanalos. Entre ellos hay alguno
que pudiere lucir en Madrid fiiismo”. Ha nacido el periodismo cultural, la rese-
fia teatral. Parrafos mds adelante, Sanchez hace una afirmacién interesante:
“...la mds eminente entre las actividades-literarias de aquella época fue el perio-
dismo."*

En torno a el Mercure Peviano v la labordelperiodismo en la determi-
nacién de la idea de patria Raiil Porras Barrenechea, sefiala: “El Diario de
Lima podra haber arrebatado por algunos meses al circulo de hombres ilustres
que formé la Sociedad Amantes del Pafs para escribir EI Mercurio Peruano la
primacia en la iniciativa y en el tiempo dentro del periodismo sudamericano,
pero no podrd arrebatarle la preferencia en la admiracién. El Mercurio Peruane
realizé una doble e histérica labor. Al proponerse sus redactores el Perd como
objeto de estudio en todos los Grdenes del saber, afirmaron el sentimiento pa-
triético que habfa de impulsar la revolucién. Si no le bastara este mérito de su
evidente direccién nacionalista, tiene el Mercurio, sobreabundantes prestigios
para merecer el primer puesto entre nuestras publicaciones de ayer y de hoy.
Ninguna ha alcanzado mds alto renombre cientifico ni esparcido mejor el nom-
bre peruano. Sus noticias del Peru desconocido y fabuloso, de la geografia y de

Sanchez, Luis Alberto. La Literatira Pernana. 6a. ed. Lima: EMI S.A_, 1980_ pp. 954 y 955,
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la historia, sus profundas observaciones sociales, su estudio del medio, sus fe-
cundas iniciativas, su constante anhelo de mejoramiento, tuvieron el poderoso
atractivo de la originalidad.”™

Posteriormente, poetas, narradores, ensayistas, han continuado enrique-
ciendo el periodismo peruano. Imposible dejar de citar a los diaristas de la pri-
mera etapa de la Repuiblica como Felipe Pardo y Aliaga y Manuel A. Segura,
los periodistas de la generacién romdntica entre los que destaca indudablemen-
te Ricardo Palma; las notas de Gonzdlez Prada, de quien Augusto Tamayo
Vargas (1993) recuerda «el diario El Nacional ofrece sus primeras lecciones
duras de critica politica y social, y se une a la tarea de algunos prominentes
hombres de letras del “Club Literario”, que estudia las nuevas manifestaciones
filoséficas y la crisis del romanticismo™ **; la intensa actividad periodistica de
Colinda Matto de Turner —directora del importante semanario El Perii ilustra-
do— y Mercedes Cabello, articulistade Ef Correo del Penti y de El Perii ilustra-
do; las crénicas de los modernistas, entrélos que habria que resaltar a Enrique
Carrillo “Cabotin” de quien Antordio GonzdleZ'Montes (1996) dice: “Escritor
polifacético, elegante y original, suele gozar de.mayor prestigio como periodis-
ta (uno de los mejores cronistas) que como novelista y cuentista”; luego, la obra
de José Carlos Maridtegui quien no sdlo se inicia en los talleres del diario La
Prensa donde publica sus primefas cf@nicas sino que se convierte en promotor
de publicaciones de enorme trascendencia en la vida nacional como Amautra,
esa irrepetible expericheiaeditonfl(La Razon§"Labor; por citar sélo algunas
publicaciones periddicas:

Es necesario mencionar también a Abraham Valedomar, de quien Gonzd-
lez Montes dice: “magnifico y creativo periodista”. A César Vallejo periodista,
permanente articulista de diversos medios entre los que se cuenta el diario E/
Comercio y autor también de un importante reportaje, Rusia 1931, Reportaje al
pie del Kremlin. . Luis Alberto Sdnchez comentarista y articulista de extendida
presencia, etc. De otro lado, conscientes del cardcter —por definicién— efimero
del periodismo, algunos periodistas han llevado al libro sus mejores trabajos.

Reportajes de ambiente, épocas o personajes, han quedado como testimo-
nio de la calidad y permanencia de sus autores, baste citar en las dltimas déca-

*  Porras Barrenechea, Rail, *130 afios de periddicos”. Mundial, julio 1921, Reproducido en Talleres de Co-
muntcacidn, Lima: Fimart, s.f. pp. 45-46.

*  Tamayo Vargas. Augusto. Literatura pernana. Lima: Peisa, 1993, tomo 11, p. 381
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das, a Guillermo Thorndike, director de varios diarios de gran éxito a la vez que
autor de reportajes novelados (No, mi general, Abisa a los compaiieros, El caso
Banchero, Los apachurrantes anos cincuenta, Maestra vida, etc. por citar sélo
algunos). *

2.3 Ventajas y exigencias del Periodismo Escrito.

Frecuentemente se sefiala que ante el acontecimiento convertido en Infor-
macion Periodistica, la radio anuncia, la television presenta y el periédico ex-
plica, interpreta. Frente a las caracterfsticas de inmediatez, espectacularidad y
extension de la cobertura, la prensa —sin perder de vista la necesidad de compe-
tir— mantiene la ventaja comparativa de la reflexion. No llega tan rapido, pero
puede y debe consignar mejores y mas sélidos datos. Su cobertura tiene limites.
pero su permanencia y posibilidad de_mayor reflexién tanto de parte de los
emisores como del piblico lectorgla convirten en una alternativa sumamente
titil en momentos en que una eorme masa informativa presiona a los demds
medios a dar una informaci6n cada vez mds‘espectacular, breve y superficial. A
proposito de este punto, el narrador peruano Mario Vargas Llosa, con ocasién
de recibir el Premio de la Paz de los/Libreros y Editores Alemanes (1996) ex-
puso: “La informacién audiovisual, fugaz, transetinte, llamativa, superficial,
nos hace ver la hisrorig como ficcion, distanciindonos de ella mediante el ocul-
tamiento de sus causas, engranajes, contextos y desarrollos de esos sucesos que
nos presenta de modo tam vivido®™, Lineas atrds nos habia descrito con gran
maestria: “La fantdstica acuidad y versatilidad con que la informacién nos tras-
lada hoy a los escenarios de la accion en los cinco continentes, ha conseguido
convertir al televidente en un mero espectador, y al mundo en un vasto teatro,
0 mejor, en una pelicula en un reality show enormemente entretenido, sin duda,
donde a veces nos invaden los marcianos, se revelan intimidades picantes de las
personas, y, a veces, se descubren las tumbas colectivas de los bosnios sacrifi-
cados de Sebrenica, los mutilados de Afganistdn, caen cohetes sobre Bagdad o
lucen sus esqueletos y sus ojos agonicos los nifios de Ruanda™.”’

Entre los poetas y narradores de las (ltimas cinco décadas, son tantos los que han realizado v realizan diver-
sus labores dentro de los medios de comunicacion social —incluyendo a Mario Vargas Liosa y Alejando
Romualdo, entre otros notables escritores— que se torna imposible consignar todos los nombres

Vargas Llosa, Mario, “Dinosaurios en tiempos dificiles”. Conferencia en ln Feria del Libro de Francfort.
6 de octubre de 1996, con ocasion de recibir el Premio de la Paz de los Libreros y Editores alemanes. En
Lima. ha sido publicado por el Bolerin N° 22 del Instituto del Cindadano, noviembre de 1996
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Facilmente se concluye la enorme necesidad de un renovado impulso de
parte del periodismo, de la palabra escrita, en general. Vargas Llosa lo dice con
respecto a la literatura, pero el reto estd lanzado también para el periodismo.

Pero, ;estd el periodismo escrito en condiciones de contenido y forma
para hacer frente al reto? Lamentablemente, la prensa no escapa a los proble-
mas anotados por nuestro novelista. A los problemas de concepcién noticiosa
se suma la rigidez de los esquemas en los que se encuentra muchas veces ahe-
rrojada. Frases manidas, descuido y maltrato idiomético, repeticién de férmu-
las, vulgaridad llevada a extremos agresores, un conjunto de rasgos que hoy
presenta el mensaje escrito en gran cantidad de periddicos.

Precisamente las reflexiones de este trabajo quieren colaborar en la bus-
queda de alternativas para el perfeccionamiento de la palabra periodistica, a fin
de que —manteniendo sus rasgos de identidad- literatura y periodismo pueden
seguir aportando mutuamente sus saberes hacia una comunicacion social de
mayor calidad tanto ética conw fonifial,
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